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1. Leis de Incentivo

As leis de incentivo sdo mecanismos que permitem a renuncia fiscal, por parte do Poder
Executivo, de recursos que deveriam ser arrecadados de pessoas e empresas. Ou seja, 0
governo abre mao de receber parte dos impostos para incentivar projetos nas areas cultural,
esportiva e social.

A proposta das Leis de Incentivo Federais é permitir que empresas e pessoas fisicas que
declaram o Imposto de Renda destinem parte desses valores para projetos sociais
contemplados por essas leis, fortalecendo politicas publicas e levando beneficios para muitas

pessoas e comunidades.
2. Introdugao

Com o intuito de capitanear projetos que tenham aderéncia com sua missdo e valores, a
Supera Farma abre anualmente dois periodos de captacao reativa, sendo que no ano de 2025 o
primeiro periodo serad do dia 14 de maio, a partir das 10h da manha, até o dia 13 de junho de
2025, as 23:59h e o segundo periodo do dia 19 de setembro de 2025, a partir das 10h, até o
dia 06 de outubro de 2025 as 23:59h, para recebimento de projetos aprovados na Lei Federal
de Incentivo a Cultura — Art. 18, que possuam interesse em receber o patrocinio da Supera
Farma 2025, por meio desta mesma lei de incentivo.

Apds o encerramento deste periodo, todos os projetos passardao por uma analise das areas
de Comunicacdo Corporativa & ESG, Compliance & Legal e Controladoria. Apds a andlise das
areas os projetos finalistas serdo enviados para avaliacdo do Comité Executivo da Supera
Farma.

Este é um Comité é formado por representantes dos nossos principais stakeholders, que

escolhem os projetos a serem patrocinados por meio de voto.

3. Foco das ac¢des de Patrocinios Incentivados

Para 2025, o objetivo do Comité de Patrocinios Culturais e Esportivos da Supera Farma é

buscar projetos culturais, esportivos e sociais, exceto listados a seguir.
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Buscamos com estes patrocinios a promoc¢ao da cultura nacional e contrapartidas que

ossibilitem o relacionamento com nossos clientes e com a comunidade médica e farmacéutica

em geral.

A Supera Farma nﬁo avaliara no ano de 2025 projetos dos géneros:

e Livros;
e (CDs/DVDs/ albuns;
o Lives;

e Temas que ndo se alinhem aos valores da Supera Farma.

4. Valor do investimento previsto

O valor total previsto para investimento em 2025 é de acordo com as metas e
resultados da Supera Farma, sendo reavaliados ao longo do periodo fiscal do ano. A
projecdo inicial para investimentos em 2025 é de RS 400.000,00 (quatrocentos mil reais),
podendo ser ajustado de acordo com analise das areas responsaveis da Supera Farma. Estes
recursos serdo destinados, obrigatoriamente, a projetos aprovados nas Leis Federais de
Incentivo a Cultura, Esporte, Lei do Audiovisual, PRONAS E PRONON, Fundo da Crianca
(FUMCAD / FIA) Leis Estaduais e Municipais de Sdo Paulo e projetos sociais e ambientais que
ndo estdo cadastrados em leis de incentivo (particulares).

Todos os projetos deverdo ter contrapartidas proporcionais aos valores de

investimento destinados.

5. RegiOes de interesse

Preferencialmente os projetos deverdo ter como ponto focal as regides de:
1. S3o Paulo e Interior;
2. Rio deJaneiro;
3. Rio Grande do Sul;
4

Minas Gerais;
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Pernambuco, Alagoas, Paraiba e Rio Grande do Norte;
Parana e Santa Catarina;
Goids, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul; Tocantins e Distrito Federal;

Bahia e Sergipe;
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Ceara, Maranhao e Piaui;

10. Amazonas, Para, Roraima, Rondbnia; Acre e Amapa.

6. Formato de preenchimento do modelo padrao e envio do
projeto a concorréncia

* Através da aba de Doagbes e Patrocinios do site Supera Farma

(https://superafarma.com.br/doacoes-e-patrocinios.html) o proponente tera acesso

a todas as informacdes e documentos necessarios para inscricio de seu projeto. E
imprescindivel que os interessados conhegam a Politica de Doagdes e Patrocinios da
Supera Farma e incluam as informacoes de seu projeto de forma clara e objetiva no

template institucional disponibilizados na pégina.
* Asequéncia das informacgdes e dos slides deve ser seguida;

* No caso de apresentacao de mais de um projeto, cada um deverd ser enviado de

forma separada;

* As contrapartidas devem estar adaptadas para a previsdo de investimento conforme

informado no tépico 4 — Valor do Investimento Previsto;

O template institucional com as informag¢des do projeto deve ser enviado através do
Formuldario de Inscricdo de Projetos Incentivados - Supera Farma

(https://forms.office.com/pages/responsepage.aspx?id=xbxY8y3gMEWOwdbdQhvHgNdzK

Y3G5hKkazruY1QKoZUODISUOMzVzBXVzIaOTBWVzFFTihMNOS8yVidu&route=shorturl) e

arquivos como fotos, videos e quaisquer tipos de registros ou documentac¢des podem ser

incluidos no arquivo de template.

O arquivo de template devera ser enviado no e-mail exclusivo pra assuntos de doacdes e

patrocinios da Supera: doacoespatrocinios@superarx.com.br
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* Projetos enviados diretamente por e-mail para a Supera Farma ou colaboradores da
Supera Farma, assim como por quaisquer outros canais que ndo passem pelo

processo descrito na Pagina de Doacdes e Patrocinios ndo serdo analisados.

7. Elegibilidade dos projetos
Estao aptos a participarem da concorréncia:

e Projetos aprovados na Lei Federal de Incentivo a Cultural, de n® 8.313/1991
enquadrados no Artigo 18;

e Projetos aprovados na Lei Federal do Audiovisual, de n® 8.685/1993;

e Projetos aprovados na Lei Federal de Incentivo ao Esporte (LIE), de n2 11.438/2006;

e Projetos aprovados nas Leis Federais do Fundo da Crianca (FUMCAD/FIA), de ne.
8.069/1990 e n?. 12.594/2012;

e Projetos aprovados nas Lei Federal de apoio ao Fundo do Idoso, de n2. 12.213/2010;

e Projetos aprovados na Lei Federal de apoio ao Programa Nacional de Apoio a
Atencdo Oncoldgica (PRONON) e ao Programa Nacional de Apoio a Atencdo da Saude
da Pessoa com Deficiéncia (PRONAS/PCD), de n?. 12.715/2012.

e Projetos que além da promocdo da cultura nacional (item ja pré--requisitado pelo
MINC para aprovacao do projeto na Lei de Incentivo), proporcionem visibilidade de
marca para o patrocinador e oportunidades de relacionamento com nossos clientes
e com a comunidade médica e farmacéutica em geral;.

e Captadores que possuam referéncias verificadas.

e Projetos federais que constem na relacdo de Incentivos fiscais federais abaixo.

Incentivo fiscal federal

Lei Rouanet (Art.18)

Lei do Audiovisual (Art. 1° A)
Lei do Audiovisual {Art. 1°)
Lei de Incentivo ao Esporte

Fundo da Crianca (FUMCAD - Fl,
Fundo do Idaso
PRONON

PRONAS /PCD
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e Projetos ou iniciativas que ndo dispdem de fomentos ou apoios governamentais

(particulares)

Sao considerados inaptos a participarem da concorréncia projetos:
e Captadores sem referéncias verificadas;

e Temas que nao se alinhem aos valores da Supera Farma;

e Projetos que ja possuam concorrentes diretos da Supera Farma como patrocinador;
e Projetos enviados e ainda ndo aprovados nas Leis Federais acima citadas;

e Projetos que ndo estejam no padrao do arquivo modelo enviado;

e Projetos fora do prazo de envio;

8. Formato de escolha dos projetos

e Os projetos serdo recebidos e filtrados pela drea de Comunicacdo Corporativa &
ESG, Compliance& Legal -e Controladora que enviara os projetos finalistas para
avaliacdo do Comité Executivo da Supera Farma.

e Caso mais de um produtor/captador nos envie o mesmo projeto, consideraremos
aquele com a melhor contrapartida. Sendo assim, pressupomos que os projetos
jé serdo enviados com as melhores contrapartidas, pois este item poderd ser

decisivo. As referéncias do produtor/captador também serdo analisadas.

9. Prazos

* Somente serdo avaliados projetos enviados no prazo de 14/05/2025 a 13/06/2025
as 23:59h e 19/09/2025 a 06/10/2025 as 23:59h

* As divulgacoes dos resultados estdo previstas para serem realizadas no TERCEIRO

TRIMESTRE (referente ao primeiro periodo) e no QUARTO TRIMESTRE (referente ao

segundo periodo), respectivamente ligadas aos periodos de inscricbes, por meio de

superafarma.com.br



¢ supera

farma

envio de e-mail ao mesmo mailing que foi comunicado sobre a abertura desta

concorréncia;

* A previsdao de saida do recurso sera para a ultima semana de AGOSTO para projetos
enviados no primeiro periodo de inscricdo (14/05/2025 a 13/06/2025) e para a
ultima semana de DEZEMBRO para projetos enviados no segundo periodo de

inscricdo (19/09/2025 a 06/10/2025).

Casos omissos sdo analisados e decididos pelo Comité Avaliador e a decisdo terd como

balizador os valores e normativas da Supera e a legislacdo vigente.
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